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Integration of Language and Media Education:
Didactic Approach to Language Persuasion
in Advertising
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Abstrakt: Prispévek nabizi didaktické feSeni jednoho z témat medidlni vychovy,
kterym je reklamni komunikace. Cilem je ukdzat moZnou integraci jazykové
a medidlni vychovy prostiednictvim vyukové situace zamétené na jazykovou
persvazi reklamni komunikace. Komunikacni problém nasi vyukové situace
tvofi ucinek reklamniho sdéleni na adresdta, jazykovy problém, kterému se
vénujeme, zde predstavuje gramatické kategorie slovesné osoby.

Kli¢ovd slova: persvaze; reklama; slovesné kategorie; medidlni vychova;
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Abstract: The paper offers a didactic solution to one of the topics within media
education, specifically focusing on advertising communication. The aim is to
demonstrate a possible integration of language and media education through
a class centered on the linguistic persuasion in advertising communication.
The communicative issue of our proposed plan is the impact of an advertising
message on its recipient, while the linguistic problem addressed concerns verbal
grammatical categories.
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Principy komunikacné orientovaného vyucovani cestiny

Soucasnd didaktika matetského jazyka klade diiraz na komunikac¢ni aspekty jazy-
kové vyuky, tedy na rozvoj zZdkovy schopnosti komunikovat jasné, adekvatné
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a pfimérené dané komunika¢ni situaci. Cilem vyuky matefského jazyka je rozvijet
zakovo jazykové védomi tak, aby byl schopen v rtiznych komunika¢nich situacich
rozliSovat a kriticky hodnotit jazykové prostfedky s ohledem na jejich funkci
a ucel v komunikaci. Dtikladné porozumeéni struktufe jazyka umoznuje Zakovi
vyuzivat jazyk uvédoméle a zamérné, prizpisobit svou komunikaci konkrétni
situaci, efektivné rozli$ovat rizné druhy fecovych akt a komunikatii a rozumét
réiznorodym obsahtim a komunikaénim zdmérim (Cechova a Styblik, 1998;
Stépanik, Smejkalové, 2016; Stépanik, 2020). Zdsadni podminkou pro naplnéni
uvedenych cilti je prace s autentickym komunikatem, kterym jazykovy poznatek
v hodinéch ¢eského jazyka zékovi zprostiedkujeme. Zakovi prace s autentickym
komunikatem umoziuje zaclenit nové poznatky do své komunika¢ni zkuSenosti
(McLeary, 1995; Stépanik, 2020).

Pti tvorbé nize uvedeného navrhu vyukové situace z téchto principti vychazime.
Pro praci volime autentické reklamni sdéleni. Volba tohoto typu komunikétu nam
tedy zaroven nabizi moznost integrace s medidlni vychovou.

Medialni vychova

Pouceni o médiich a medialni komunikaci, do které spada i komunikace reklamni,
vnimdme jako nutnou soucast vSeobecného vzdélavani (Pastorovd - Jirdk et al.,
2015, s. 11). Téma medidlni komunikace a médii je v sou¢asnosti samostatnou
soucasti ramcovych vzdélavacich programt, kam je zatazeno jako prifezové téma.
Na jednu stranu je tedy tfeba vnimat medialni vychovu jako obligatorni obsah
vyucovani, na druhou stranu v$ak pojeti prarezovych témat tak, jak je zpracovano
v RVP ZV a RVP G nenabizi systematickou oporu ve formé o¢ekavanych vystupt
¢i udiva, jako je tomu u jednotlivych vzdélavacich oblasti.

Realizace medidlni vychovy ve vyucovani tedy zavisi na rozhodnuti $koly, je
mozné ji zaradit do $kolnich vzdélavacich programi i jako samostatny predmét,
avSak muze byt realizovana i formou integrace s jinymi pfedméty nebo formou
projektového vyucovani.

Integrace medidlni vychovy s ¢eskym jazykem je vhodnym ptidorysem pro
realizaci komunika¢né orientovaného jazykového vyucovani. Ackoliv se medialni
komunikace dynamicky proméniuje vlivem nejriznéjsich spole¢enskych a kultur-
nich faktort, jejim nejdilezitéjsim komunika¢nim kédem je ptirozeny jazyk, coz
umozinuje jazykovou a medialni vychovu hladce propojovat. To ostatné dokazuje
i zatazeni medidlni komunikace do nékterych lingvodidaktickych praci (napt.
Sebesta, 2005; Stépanik, 2020; Pastorova — Jirdk et al., 2015, s. 124).

Oporu pro integraci jazykové a medialni vychovy nalezneme i v RVP ZV: ,,Pro-
pojenti se vzdélavaci oblasti Jazyk a jazykova komunikace se tyka zejména vnimdni
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mluveného i psaného projevu, jeho stavby, nejriiznéjsich typt obsahi a uplatniovani
odpovidajici $kély vyrazovych prosttedka“ (RVP ZV, 2023, s. 137).

Komentar k vyukové situaci

Ackoliv do reklamni komunikace vstupuji i faktory mimojazykové, z hlediska

jazykové vychovy pro nas bude stézejni reflexe uzitych jazykovych prostredki ve

zvolenych reklamnich sdélenich, a to vzhledem k jejich komunikac¢ni funkei, u¢inku

a adresatovi. Volba jazykovych prostiedki vychazi ze silné persvazivni komunika¢ni

funkce reklamniho sdélent, cilem je presvédc¢it adresaty o koupi produktu, o kterém

reklama informuje, ovlivnit rozhodovéni adresati (Minafova, 2003, s. 275).

Aby byl komunika¢ni cil naplnén, je nutné recipienta upoutat, ziskat jeho
pozornost (Hoffmannova, 2016, s. 342). Toho reklama dociluje i volbou jazykovych
prostredkd. V reklamé se uplatiiuje postup, ktery umoziuje oslovit masu nezna-
mych a rozdilnych adresatt tak, Ze sdéleni piisobi, jako by byl oslovovan konkrétni
jedinec. Tato tzv. syntetickd personalizace je jazykové realizovana predevsim oslo-
venim ve 2. osobé jednotného, ¢astéji mnozného ¢isla (Hoffmannova, 2016, s 344).
Volba slovesné osoby je pfi oslovovani adresata v reklamnim sdéleni v souladu
s celkovym ladénim a stylem reklamy. 2. osoba jednotného ¢isla, tedy tykdni, se
objevuje v ptipadé snahy navodit dojem nékdy az intimniho partnerstvi s adresitem
(Cmejrkova, 2000, s. 146). Mluvnickou kategorii slovesné osoby volime jako cent-
ralni jazykovy problém nasi vyukové situace, uc¢inek tohoto jazykového prostredku
na adresata tvori problém komunikac¢ni ve vztahu k medialni vychové.

Pro vyukovy postup volime metodu planovani pozpatku (o planovani pozpatku
napt. Kostalova a Hausenblas, 2004), jako prvni tedy formulujeme cile vyukové
situace vyjadrené jako cilovy stav zdka na konci hodiny: Zak na zakladé uzitych
slovesnych kategorif uréi adreséta reklamniho sdéleni. Z&k posoudi ti¢inek zvole-
nych slovesnych kategorii na adresata.

Oporu pro tyto navrhované cile nachdzime v RVP ZV v o¢ekavanych vystupech
vzdélavaci oblasti Jazyk a jazykova komunikace:

+ CJL-9-1-02 rozli$uje subjektivni a objektivni sdéleni a komunikaéni zdmér
partnera v hovoru;

+ CJL-9-1-01 odlisuje ve ¢teném nebo sly$eném textu fakta od nazort a hodnocent,
ovéfuje fakta pomoci otdzek nebo porovnavanim s dostupnymi informaénimi
zdroji;

o CJL-9-2-04 spravné tiidi slovni druhy, tvoii spisovné tvary slov a védomé jich
pouziva ve vhodné komunikac¢ni situaci (RVP ZV, 2023, s. 23-24);

a v tematickych okruzich receptivnich ¢innosti pro prifezové téma Medidlni

vychova:
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o Kritické ¢teni a vhimani medidlnich sdéleni - péstovani kritického ptistupu
ke zpravodajstvi a reklamé; (...) hledani rozdilu mezi informativnim, zébavnim
a reklamnim sdélenim; chapdni podstaty medialniho sdéleni, objastiovani jeho
cilt a pravidel; (...) (RVP ZV, 2023, s. 138).

Vyukovou situaci doporuc¢ujeme zatadit do 6. ¢i 7. ro¢niku zakladni $koly.

Priabéh vyukové situace

Pro planovani vyukové jednotky volime ttifaizovy model E-U-R. Zkratka pred-
stavuje fazi evokace, uvédoméni si vyznamu informaci a reflexe.

Ve fazi evokace (Hausenblas — Kostalovd, 2006) je vhodné aktivizovat a ovérit
zakovské prekoncepty tykajici se obsahu vyucovaci jednotky. Na za¢atku vyukové
lekce proto zékam polozime otazku: V jakych komunikacnich situacich volite tykani?
V jakych vykdni? Cim se tykdni a vykdni lisi (z hlediska jazykovych prostredkii)? Cim
je ovlivnéna vase volba tykdni/vykani? Zéky vedeme k tomu, Ze urcujic je pro volbu
tykdni a vykani adresat, komunika¢ni partner, vztah mluvéiho a adresata, resp.
postaveni adresata. Dile ovéfujeme a aktivizujeme znalost slovesnych mluvnickych
kategorii, které se v zavislosti na tykani nebo vykani méni.

Ve fazi uvédoméni si vyznamu informaci se ve tfidé aktivné zpracovavaji nové
informace (Hausenblas — Kostalova, 2006). P¥istoupime zde k praci s autentickymi
reklamnimi texty. Jako priklad zde uvadime dva sponzorované reklamni prispévky
prevzaté ze socidlnich siti Instagram a Facebook:

399%

Koupit

Q200 Q YV

Zdroj: Instagram.com
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Atreya
) e X
Sponzorovano -

% Hledate dokonaly dérek pro své blizké, nebo jen néco specialniho pro sebe?
Odhalte krasu a jedineénost originalnich $perkl od Atreya! @

= Prohlédnéte si nadi exkluzivni nabidku t&ch nejkrasnéjsich Sperkd z kvalitnich
materiala

Zdroj: Facebook.com

Pokladdme za vhodné nejprve ovétit porozuméni funkci a obsahu jednotlivych
sdéleni otazkami Odkud text pochdzi? Jakd je jeho funkce? Co se z textu dozviddme?
Vénujeme pozornost i nejazykovym jeviim, kterych si Zzaci budou v$imat (uziti
emotikont).

Zéky déle vedeme k urceni adresata sdéleni: Pro koho je text uréen? Jak je/jsou
v prispévcich adresdt/adresdti oslovovin? Sledujeme, jak budou Zaci interpretovat
druhy prispévek, ve kterém je pouzita 2. osoba mnozného ¢isla - zda vyhodnoti,
ze piispévek stylizuje pfimy kontakt s adresatem vykanim, nebo zda oslovuje $iro-
kou masu adresatu. Posledni otdzkou zdroven mifime k reflexi uzivané slovesné
osoby - sledujeme, zda si Zaci v8§imaji rozdilu mezi uzitou osobou v textech. To
mizeme podpotit zadanim: Vyber z jednotlivych textii vSechna slovesa a urci jejich
mluvnické kategorie. Na tomto misté vyvodime poznatek, Ze tykani ma formu 2.
osoby jednotného ¢isla, 2. osoba mnozného ¢isla pak muze byt pouzita pro osloveni
jednoho adresata, kterému vykdme, vice adresatu, nebo adresata/vice adresatt spolu
s netcastnikem/neucastniky komunikace. Pfipad vykani je transpozici slovesné
osoby (Adam, 2015, s. 14; s. 30).

Faze reflexe by méla zaka dovést k systematizaci a upevnéni novych poznatk
(Hausenblas — Kostalovd, 2006). Budeme sméfovat k hodnoceni ac¢inku reklamy
v zavislosti na uzivani tykani, nebo vykani vyjadfeného slovesnymi kategoriemi:
Kterd reklama té vice zaujala a pro¢? Preformuluj tu, kterd se ti zdd méné zajimavd,
tak, aby tebe nebo spoluzdka presvédcila ke koupi produktu. Zvyrazni vse, co jsi v textu
zménil/a. Ur¢i slovesné kategorie. PouZil/a jsi tykdni nebo vykdni? Pro¢?

Zaveér

Navrh vyukové jednotky predstavil moznou integraci jazykové a medidlni vychovy.
V nasem pristupu jsme se snazili ukazat, ze pti integraci edukac¢nich obsaht nenad-
fazujeme jeden obsah druhému, ale obé slozky stavime do vztahu rovnocennosti
(srov. Pastorové - Jirak et al., 2015, s. 73). Vyuzili jsme autenticky medidlni text,
ktery zakovi nejenom zprosttedkoval poznatek o slovesné osobé, ale zejména zdka
vedl k hodnoceni ucinki reklamnich sdéleni na adresata.
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